
1. Webi kurumsal bir  irket yerine, freelance birine veya aile dostu bir bireye yaptõrmak.

2. Bir kere göreceli olarak yüksek ücret ödeyerek sonuç elde etmek yerine, defalarca dü ük  

 ücret ödeyerek hiç sonuç elde etmemek.

3. Web yayõna ba ladõ!õnda projenin bitti!i yanõlgõsõna dü mek (oysa o sadece bir   

 ba langõç) ve güncelleme yapmamak.

4. Webi mü teri gözüyle ve onlarõn ihtiyaç ve beklentilerini gözönünde bulunduracak  

  ekilde de!il, kendi gözüyle ve subjektif de!erleriyle olu turmak.

5. Gerçek ya amdaki kurumsallõ!õ sanal ya ama aktaramamak (gerçekte gökdeleniniz,  

 çok  õk bir vitrininiz veya markanõz varsa, sanal ya amda da ona paralel bir varlõ!õnõz  

 olmalõ).

6. Arama motorlarõ kriterlerini bilmemek ve sadece görsel güzelli!e önem vererek web  

 yaptõrmak.

7. "nteraktif web uygulamalarõ geli tirmemek, fonksiyonelli!e önem vermemek.

8. Ucuz ama yava  web barõndõrma  irketlerini tercih etmek.

9. Projeden ziyade alan ismine önem vermek.

10. Webin tamamõnõ bir reklam ajansõna yaptõrmak.

web konusunda  irketlerin
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